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OUVERTURE

Une image ne ae présente jamaia sans une légende : un titre

pour une photegraphie, des commentaires a la téléviaion, ou encore,
comme danas le cinéma muet, des -« cartons - qui donnent certains
éléments relatips a la situation et aux échanges des perscnnages.
L'image ne parle donc pas d'elle-méme. on la pait parler, guelquefoia
méme on parle a sa place.

Les dangers politiques qui sont inhérents i I'usage ordinaire de la télé-
vision tiennent au fait que I'image a cette particularité qu'elle peut pro-
duire ce que les critiques littéraires appellent leffet de réel, elle peut faire
B voir et faire croire 3 ce quielle fait voir. Cette puissance d'évocation a des
effets de mobilisation. Elle peut faire exister des idées ou des représenta-
tions, mais aussi des groupes. Les faits divers, les incidents ou les accidents
quotidiens, peuvent étre chargés d'implications politiques, éthiques, ete.,
propres 4 déclencher des sentiments forts, souvent ni'gntil'.'.. comme |e
racisme, la xénophobie, la peur-haine de I'étranger et le simple compte
rendu, le fait de rapporter, te record, en reporter, implique toujours une
construction sociale de la réalité capable d'exercer des effets sociaux de
mobilisation {ou de démobilisation ).

Texte 57 I Pierre BouRrDIEUY

Les journalistes ont des « lunettes » particulieres a partir desquelles ils
voient certaines choses et pas d'autres; et voient d'une certaine maniére
les choses qu'ils voient. Ils opérent une sélection et une construction de
ce qui est sélectionné.

Le principe de sélection, c'est la recherche du sensationnel, du specta- s
culaire. La télévision appelle 4 la dramatisation, au double sens : elle met
en scéne, en images, un &vénement et elle en exagére I'importance, la gra-
vité, et le caractére dramatique, tragique. Pour les banlieues, ce qui inté-
ressera ce sont les émeutes. C'est déja un grand mot... (On fait le méme
travail sur les mots. Avec des mots ordinaires, on n'« épate pas le bour-
geois », ni le « peuple ». Il faut des mots extraordinaires. En fait, paradoxa-
lement, le monde de I'image est dominé par les mots. La photo n'est rien
sans la légende qui dit ce qu'il faut lire — legendum —, c'est-a-dire, bien
souvent, des légendes, qui font voir n'importe quoi. [...] Il m'arrive
d'avoir envie de reprendre chaque mot des présentateurs qui parlent sou-
vent a la légére, sans avoir la moindre idée de la difficulté et de la gravité
de ce qu'ils évoquent et des responsabilités qu'ils encourent en les évo-
quant, devant des milliers de téléspectateurs, sans les comprendre et sans
comprendre qu'ils ne les comprennent pas. Parce que ces mots font des
choses, créent des fantasmes, des peurs, des phobies ou, simplement, des
représentations fausses.) [...]

Disposant de cette force exceptionnelle qu'est celle de I'image télévi-
sée, les journalistes peuvent produire des effets sans équivalents. La vision
quotidienne d'une banlieue, dans sa monotonie et sa grisaille, ne dit rien
a personne, n'intéresse personne, et les journalistes moins que personne,
Mais s'intéresseraient-ils a ce qui se passe vraiment dans les banlicues et
voudraient-ils vraiment le montrer, que ce serait extrémement difficile,
en tout cas. Il n'y a rien de plus difficile que de faire ressentir la réalité
dans sa banalité. [...] C'est le probléme que rencontrent les sociologues:
rendre extraordinaire I'ordinaire; évoquer I'ordinaire de fagon & ce que
les gens voient & quel point il est extraordinaire.
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